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Llega en tamano real junto a Mate y Finn McMissile

A sacarse la foto con
El Rayo McQueen

Mauricio Ruiz M.

on lafama con que viene

precedido, mds encima

apoyado por sus amigos
ate y Finn McMissile, de seguro
que El Rayo McQueen, el prota-
sta de Cars, serd mds de-

ando que las promoto
para sacarse una foto al lado
de él.

“Esto es una entretencidn
para chicos y grandes y
creo que acd la cantidad de
fotografias que se sacardnva
a estar a la altura de lo que
pasé en Buenos Aires”, co-
menta Ximena Alzerre-
ca, gerenta de marke-
ting de Disney Chile, ¥
dando cuenta de lo
ocurmdo el afio pasado
en la capital argentina,
donde mds de 500.000

Gustavo
Castellanos,
de la ANAC.

Los protagonistas
de la pelicala de

Pixar son gancho
para atraer a la

familia.

RAUL INZUNZA

perscnas quisieron tomarse una
instantdnea con los personajes

de Cars.
Estos personajes animados lle-
gan al Salén del Automdvil para
enganchar a los mds chicos, para
que el evento que dura hasta
el 15 octubre se convierta
en un paseo familiar y
qué mejor que atraer-
los con personajes a
tamano real de la fa-
mosa pelicula de
Disney-Pixar y con
el bélido campedn
de la Copa Pistdn y
del Grand Prix Mun-

dial

McQueen es un vehiculo
de la sene NdSE&T‘ esdedirno
es un modelo fabricado en serie
como sf lo son gran parte de los
personajes que los acompanan
en Carsy Cars2. Aungue se dice
que tiene influencias de un Maz-

Gustavo Castellanos, secretario
general de la ANAC, dice que
hace rato el gusto por las tuer-
cas y eventos asoclados a los
automoviles, como el préximo
Salon de Santiago, ya no es
exclusividad masculina, deci-
dieron condimentar con activi-
dades para toda la familia.

da Miata, un Dodge Viper y un
Chevrolet Corvette CI

“Tal como todos los personajes
de Cars, El Rayo McQueen tiene
una historia muy ligada con sus
creadores. Los guionistas y direc-
tores les dan vida a los perscna-
jes de acuerdo a sus experien-
cias", dice Alzerreca.

Una de esos detalles anecddti-
cos lo entrega su apellido, que es
un homenaje directo al anima-
dor de Pixar Glenn McQueen,
quien fallecié de céncer de piel
en 2002, aunque también hace
referencia a Steve McQueen por
su participacién en la pelicula Le
Mans

El ndmero 95 que lleva en su
puerta tampoco es casualidad
Es el afio que se estrend la pri-
mera pelicula animada de los es-
tudios Pixar, la también exit
Toy Story, mucho antes de que
Disney comprara Pixar.

53

“El objetivo es tener eventos en
que todos puedan participar,
como las fotos con los persona-
jes de Cars o que se puedan
subir en un todoterreno en una
pista off road”, comenta el
ejecutivo.

Qtra de las atracciones es una
pista para que los nifios que

REUTERS

Otra de las caracteristicas,
aparte del nimero, el apelli-
do, etcétera, y que no solo
tiene El Rayo es que por
primera vez no se asociaron
los ojos del personaje anima-
do a los focos.

“Fue una forma de darles mas
expresividad a los persona-
jes. Entregarles mas realismo,
sin necesidad de quitarles las
caracteristicas de auto, con el
fin de que transmitan mejor
sus emociones”, explicd
Ximena Alzerreca, de Disney.

midan 1,20 metros hacia arriba
donde podran aprender las
reglas de transito y manejar
unos autitos a pedales en una
ruta con todas las sefaléticas.
Al final los chicos van a recibir
una licencia de conducir ficticia.
Esta actividad va a estar coordi-
nada por Carabineros.
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Pista para vivir la experiencia en un todoterreno

Adrenalina puraa?7

kilbmetros por hora

Mauricio Ruiz M.

na imponente ram-
pa de unos siete
metros de alto ba-

lancines de madera, pen-
dientes laterales de tierra y
un sector de piedra y arena
serdn algunos de los obs-
tdculos de la pista para vehi-
culos todoterreno que po-
drdn disfrutar los visitantes
del Saldn del Automdvil.
Ocho marcas podrdn a dis-
posicidn camionetas todo-
terreno y pilotos profesiona-
les para realizar el circuito
instalado en 5.300 metros
cuadrados.

"Replicamos la pista que le- Ocho marcas ponen general del Salén del Auto-  ben con pilotos profesiona-  ran una muy buena sensa- e
vantamos en el Salon del Au- mévil de Santiago, quien les asignados por cada mar-  cidn. Se vive la sensacion de  EXperiencia
tomdvil de Buenos Aires,es- @ iSposicion del también tuvo a cargo de la  ca. En la pista no se puede  subirse a un balancin, Se fue exitosa
td muy bien probada en tér- — produccién de este circuito  conducira mds de 7 kiléme-  siente pasaren la V invertida de” g‘ satan
mimos de seguridad. La gen- piiblico hasta 4 en I3 capital argentina el tros por hora o hacer un cruce de ejes. Y L Lfnos
te sélo tiene que disfrutar camionetas para 2011 -;Siete kilémetros? eso también hace muy atrac- L
desde que se sube hasta que -Promete adrenalina el -5 es que los obsticuloses-  tivo para los que estan mi-
se baja de una camioneta”, j circuito. tédn pensados de tal manera  rando los vehiculos que se
y 8 cuito p q

dice Martin Girelli, comisario

-5y mucha seguridad, se su-

que a esa velocidad te gene-

mueven por la pista.
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JOSE ALVUJAR

EnriQuE Nifio

i pusieran en un detec-
S tor de mentiras a todos

los hombres que en-
tran al Salén del Automovil,
probablemente se descubriria
que muchos, y quizas la
mayoria, no van por los vehi-
culos, sino que por las pro-
motoras.
Lucila Vit fue una de las de-
seadas anfitrionas (2004 y
2006) y cuenta que “es ago-
tador porque hay algunas
marcas muy visitadas en que
no hay espacio para sentarse
en todo el dia. Tienes que
aprenderte todo lo del auto,
incluide lo del motor, y la
gente te pide muchas fotos"”,
cuenta la rubia que hoy esta
en “Pareja perfecta”.
Sobre los joteos, la rosarina
asegura que “los chilenos
son piroperos, pero son
respetuosos”.

por dia, pueden llegar a
ganar las anfitrionas que
trabajan en el Salén del
Autom@vil. Las que me-
nos ganan son 100
mil pesos diarios.

Més all4 de Iz plata, |a rubia
dice que el trabajo es "agotador”.

LAS MAS FARANDULERAS NO QUEDAN

Lucila Vit fue
una de las bellas
promotoras

Para llegar a la seleccion final
de las promotoras, las mar-
cas empiezan la seleccion
con tres meses de anticipa-
cion. Luis Salvi, representan-
te de la agencia MK, cuenta
cuales son algunas de las
exigencias: “Piden chicas
altas, de estrato social
ABCH1,que puedan ser bilin-
glies y que no sean demasia-
do exuberantes, quieren algo
atractivo, pero no chabaca-
no".

Las mujeres faranduleras no
son bienvenidas, segun Salvi.
“Si llevas a Adriana Barrien-
tos va a tener mas peso que
la marca y va a ocasionar una
publicidad contradictoria.
Buscan chicas conocidas,
pero de bajo perfil”, apunta.
Generalmente |os represen-
tantes de las marcas entre-
vistan a las potenciales mo-
delos, para no llevarse sor-
presas. “Hay un tema de
comunicacion. Hay gerentes
de empresas y la anfitriona
no le puede decir gdnate por
acd”, asegura.

Sobre el color del pelo, la
cosa tiende a ser equiparada.
“Si son dos piden una more-
na colombiana o brasilefia,
muy morena, no una chica
tostada, y una rubia”, cuenta.

deben medir, a lo menos, las j6venes que son
contratadas como promotoras o anfitrionas. Si
tienen mas de un metro 75, mejor.

antes del evento, las
distintas marcas de
autos comienzan a
buscar a las jévenes

que recibiran los clien-
tes en el Salén. Se

incluye una entrevista.

CRISTIAN SOTO
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