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—ste Salon no tiene nada

queenvidiarles aotros”

Més cantidad de modelos y mejor muestra son los
principales aspectos que erigen, segun Gustavo Castellano,
secretario general de ANAC, al Salon Internacional del
Automovil de Santiago 2012 como uno de los de mayor
calidad de Latinoamerica. por Pamela Squella / Fotos: Cristian de la Fuente

agentey ser mejores.
Palabras claves y que
se repiten una y otra
vez en las respuestas
- de Gustavo Castella-
no cuando se le consulta sobre
el préximo Salén Internacional
del Automadvil de Santiago 2012.
La primera, porgue la intencién
para este afio, explica el secreta-
ric general de Anac, no es “gque
los asistentes se sienten frente
a una pantalla a ver los even-
tos, sino que participen”. Inclu-
so, tan relevante serd el rol del
asistente que cuando se le pide
nombres de figuras importantes
que estaran presentes, respon-
de, "seran un complemento... lo
importante es el asistente”. Asi,
las atracciones para el publico
seran uno de los ejes que hara
se este certamen uno histérico
y gue ademas, explica su otro
términe permanente: mejores.
Porgue, "cabe hacer |a preci-
sion” insiste Castellano, este Sa-
[6n no busca ser el méds grande
sino que uno de gran calidad. "Es
tener una puesta en escena que
tenga diferencias respecto del
anterior, gue en si ya marcé un
hito desde el punto de vistade las
exhibiciones y asistencia. Aquino
estamos compitiendo por el ser
mads grande. Estamos buscando
que sea el mejor en atencidn al
publico y puesta en escena”,

<Como se esan preparando
para lograr esas metas?

Hay toda una planificacidn
previa que parte practicamen-

te diez meses antes del primer
dia del Salén. Ya hay varias co-
sas que estan resueltas como
son la cantidad de marcas que
seran 52 versus las de la vez
pasada que fueron 43 marcas.
Se estd trabajando también
en la estrategia general v que
en este afio serd que la gente
podra ir a ver todo los que son
las innovaciones v la tecnologia
que se han implermentado en el
dltimo tiempo. A su vez, hay un
cambio radical respecto de an-
tes donde por ejemnplo, la gente
se sentaba y miraba las activi-
dades. Ahora lo hemos llamado
atracciones porgue el publico va
a participar en los eventos, sera
actor principal. Queremos gue
vayan las familias. Asf, el papd
va a ver vehiculos y participar
en algunas actividades, el nifio
tendra actividades relacionados
para ellos, v ademads habrd un
dia propio dedicado a la mujer
V¥ a sus intereses y el automovil.

Aparte de aguello ¢Por qué
alguien no se puede perder el
Salén del Automovil?

Yo diria que aparte de las
atracciones propias de cadauna
marcas, se verdn motivados ve-
hiculos del futuro, tecnologias
del futuro. Estamos en pericdo
de la vida en gue van a comen-
zar a haber cambios grandes en
el sector del automaovil. Vemos
gue estan empezando a nacer
los vehiculos eléctricos que si
bien viene de antes, el desarro-
llo ha dado paso agigantados en

el dltimo tiempo. Estdn bajando
los costos. También hay temas
de seguridad y otros aspectos
que se estan incorporando, Si
a eso le agregamos un entorno
adecuado como es el Espacio
Riesco y actividades en que se
puedan entretener, gran oferta
de restaurantes, se hace un pa-
norama imperdible,

éComo sera la utilizacién
de las redes sociales para
esta version?

Esa serd otra de las noveda-
des. Nosotros no sdlo vamos a
poner a disposicién del pablico la
informacién del evento, vamos a
implementar acciones que van en
direccidn de poder conversar con
la gente, en tratarlos como perso-
nas Unicas. s armar una gran co-
munidad, intercambiar opiniones
¥ que esa comunidad se manten-
ga hasta el préximo Salén para
innovar y mejorar respecto de lo
que ahi se diga. Vanos a hacer uso
intensivo de esas herramientas.

Con una crisis econémica
que esta afectando a merca-
dos desarrollados como Eu-
ropa, {Qué relevancia cobra
un Salén gue se lleva a cabo
en un mercado emergente y
con crecimientos récord?

El Salén no es un evento para
vender mas autos, es un evento
para mostrar lo mejor de cada
una de las marcas. En ese senti-
do no hay un objetivo transaccio-
nal. Ademds como gremio hace-
mos agendas para el sector del
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transporte comao la del aio 2010
que firmamaos con los ministerios
de Transporte y Medio Ambiente
por un aire mas limpio, lo que se
ha cumplido a cabalidad. Este
también habré nuevo plantea-
mientes y tendremos un dia de
seminarios en los que espera-
mos contar con expositores de
prestigios internacional gue son
deimportancia para los usuarios,
gremio y autoridades. Entonces
el Salén es un punto de encuen-
tro para todos los involucrados.

éHa afectado la crisis eco-
nomica en el Saldn o en la
muestra de las marcas?

Sin duda gue puede afectar
a nuestro pais, pero este tema
no tiene un impacto directo sc-
bre el Saldn. Cada marca podré
controlar su presupuesto, pero
que vaya a haber una cosa de-
masiado notoria, no. Aguf las
marcas gue quieren ir van, y las
que no, decisidn de ellas. EIl Saldén
no pierde porgue una marca no
vaya, v el beneficio para los ex-
positores es gue la gente puede
ver ¢como va su desarrollo, sus
vehfculos y sus novedades.

£Qué nombres destacados
se manejan para las activi-
dades anexas?

Te insisto, sera un comple-
mento a las actividades para
la gente. Habrd una pista off
road doble donde habran por
lo menos unos diez vehiculos
andando de manera simultanea
v donde la gente se podra su-
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bir con un piloto profesional las
veces que quiera. Para los nifios
habra instrucciones de educa-
cién vial, se subirdn vehiculos
eléctricos con Carabineros que
los pararan. Entonces las figu-
ras seran un complemento.

<En qué situacion se encuen-
tra actualmente el Salon del
Automovil de Santiago? £Adn
emergiendo o consolidado?

Totalmente consolidado. Es
un saldn importante dentro de
la regién, no tenemos nada que
envidiarles otros. Desde el punto
de vista de la muestra tenemos
mas del doble que el de Buenos
Alres, méas también que el de
Sao Paulo, de Lima y Colombia.

LA qué afribuye aguel logro?

Eso se da por la cantidad de
marcas que estan compitiendo
en Chile, porque estan dadas las
condiciones para gue exista un
mercado extremadamente com-
petitivo. Eso tiene gue entender-
lo asf el publico v autoridades.
En Chile, dado que el esguema
econdmico da la posibilidad de
un mercado extremadamente
competitivo, hace que este saldn
sea uno de los gue tiene la mejor
muestra de Latinoamérica.

éCual es la aspiracion? dSer
los mejores de Latinoamérica?
Nosotros queremos ser el me-
jor Salén para el publico chileno,
queremos mejorar respecto de
la version pasada, v si producto
de esa mejoria seguirnos siendo
un Saldn importante, estupenda.
Nuestro objetivo no es competir
con otros salones.
" RECORD. -
Este 2012, £Qué posibilidades hay de
el Xl Salon ; hacer el Salon todos los afios?
Internacional No tiene sentido. En un prin-
UL cipio se planted y partié como
de Santiago un evento anual, pero la tec-
. tendra 52 nologfa v los desarrollos no lo
marcas. ameritaban. En otros paises al
presentes, tener fabricas y mas habitan-
lamayar = tes tiene sentido porgue esta
cantidad de : muy amarrado al disefio, a los
U hictoria, concept cars. Aqui no tiene
sentido porque no hay tantos
adelantes importantes para es-
tar mostrando todos los afios.
Aparte que es una inversidn
costosa para las marcas. @
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